


Gli smartphone, i nuovi impianti hi-fi evoluti per automobili, gli smart speaker per uso domestico, lõaffermazionedi

piattaforme come Spotify, Apple Podcast, Google Podcast, Spreaker, TuneIn, lõabitudinecrescente degli utenti a fruire di

contenuti in modalità on-demand, offre lõopportunit¨alla voce e allõascoltodi giocare un ruolo fondamentale nella nuova

comunicazione digitale .

Il Digital Audio è realtà.

Il podcast, anche. 
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Voxnestð«The state of the podcast universe» (2019)

The Infinite Dial (2021)

Digital 2021 (2021)

Le persone ascoltano 54 minuti di podcast al giorno
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160.000
Ascolti giornalieri

+166.67%

206.400
Ascolti giornalieri

+29%

60.000
Ascolti 

giornalieri

CAGR ANNUALE  +21,9%

60.000 erano gli ascolti giornalieri di podcast ad inizio 2019 e in meno di un anno sono aumentati fino ad arrivare a 160.000 . Inoltre, nei 

primi mesi del 2020 è stato registrato un aumento del 29%.

Il primo pubblico di ascoltatori si compone di giovani tra i 25 ed i 34 anni. Il secondo pubblico di riferimento è composto d a adulti over 

60.

Voxnest (2019)

Voxnest (2020)

Entertainment & Media Outlook in Italy (2020)



Statista (2019)

PENETRAZIONE DEI PODCAST IN EUROPA, PER PAESE

SCENARIO ITALIANO



ASCOLTATOREABITUDINARIO: è quel tipo di persona che ama i podcast e ne fa uso regolare, con una media che arriva fino a più ascolti a

settimana. Queste persone rappresentano un terzo della popolazione di intervistati e possonoessere definite il prototipo di ascoltatore

medio.

ASCOLTATORESERIALE: vive di podcast, non può farne a meno, tanto da ascoltarli almeno una volta al giorno. Queste persone in genere

fanno uso di podcast ovunque siano: in compagnia o soli, sul tram o al lavoro, a casa o in palestra. Il podcast è il loro pane quotidiano, e

le cuffiette l'accessorio che si porterebbero anche su un'isola deserta.

ASCOLTATOREPOTENZIALE: non ha ancora ascoltato podcast perché non conoscequesto nuovo mezzo di comunicazione.

ASCOLTATORI



Digital 2021 (2021)

BVA-Doxa: I Podcast in Italia (2020)

Il 90% degli italiani sa che cosõ¯ un podcast e il 39% afferma di conoscere 

bene lo strumento, questa percentuale arriva a 48% per la fascia dõet¨ 25-

34 e a 50% per la fascia 18-24 anni.

Una buona percentuale (50%) ascolta i primi minuti per decidere se 

continuare lõascolto, mentre il 38% ascolta comunque la prima puntata 

prima di interrompere lõascolto.

In media i consumatori ascoltano 30 minuti di podcast al giorno e il 64% li 

ascolta almeno settimanalmente.

18-34 anni

ASCOLTATORI 

SERIALI

2 o 3 

volte a 

settimana

Ascoltatori seriali       Ascoltatori 

abitudinari

Tutti i 

giorni o 

quasi

FREQUENZA DI ASCOLTO (%)

*Tutte le statistiche sono riferite al mercato italiano e ai consumatori digitali nella fascia dõet¨ 16-60 anni

IL TREND ITALIANO



*Tutte le statistiche sono riferite al mercato italiano e ai consumatori digitali nella fascia dõet¨ 16-60 anni

BVA-Doxa: I Podcast in Italia (2020)

Lõattuale ascoltatore ¯ lievemente pi½ maschile e 

tendenzialmente più giovane.

Il 56% predilige una pubblicazione giornaliera e il 43% 

una frequenza settimanale.

Una percentuale elevata ascolta serie (71%) e il 28% 

sceglie i podcast in base alla voce, dato che aumenta 

negli under 35 (30%). 

IL PROFILO DEGLI UTENTI (%)

IL TREND ITALIANO



Nielsen Consumer Insights (2020)

IPSOS: Digital audio survey (2020)

BVA-Doxa: I Podcast in Italia (2020)

Spotify è il canale più utilizzato (73%) e lo smartphone il 

device preferito per lõascolto (67%).

Il 62% ha condiviso un podcast sui social media e il 41% 

preferisce i contenuti originali (il 57% nella fascia degli under 

24).

Lõ89 percento fruisce di contenuti gratuiti, mentre solo il 4% 

ascolta solo piattaforme a pagamento

PIATTAFORME UTILIZZATE (%)

*Tutte le statistiche sono riferite al mercato italiano e ai consumatori digitali nella fascia dõet¨ 16-60 anni

IL TREND ITALIANO



BVA-Doxa: I Podcast in Italia (2020)

Lõargomento del podcast, insieme alla voce e 

allõautore del podcast ¯ il driver principale nella 

scelta del contenuto.

La durata ideale del podcast è tra i 15 e i 30 minuti 

(74%), e il momento preferito della pubblicità è a 

inizio programma (75%).

DRIVER DI SCELTA (%)

*Tutte le statistiche sono riferite al mercato italiano e ai consumatori digitali nella fascia dõet¨ 16-60 anni

IL TREND ITALIANO
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