© Podcastory’



Gli smartphone, i nuovi impianti hi-fi evoluti per automobili, gli smart speaker per uso domestico, | daf fer Mdiazi one
piattaforme come Spotify, Apple Podcast, Google Podcast, Spreaker, Tuneln, | & a b i tcrestente elegli utenti a fruire di
contenuti in modalita on-demand, offre | 6 o p p o ralauace € a1 | 6 a slicgmdare an ruolo fondamentale nella nuova

comunicazione digitale .

Il Digital Audio é realta.

Il podcast, anche.




1. Argentina

2. Brasile

3. ltalia

4. Colombia

5. Messico

6. Regno Unito

7. US.A.

8. Spagna

9. Canada

10. India

Le persone ascoltano 54 minuti di podcast al giorno
% ASCOLTATORI MENSILI DI PODCAST IN US

2018 2019 2020 CAGR
26% 32% 37% +15,63%

Voxnest d «The state of the podcast universe» (2019)
The Infinite Dial (2021)
Digital 2021 (2021)



60.000 erano gli ascolti giornalieri di podcast ad inizio 2019 e in meno di un anno sono aumentati fino ad arrivare a 160.000 . Inoltre, nei
primi mesi del 2020 e stato registrato un aumento del 29%.

Il primo pubblico di ascoltatori si compone di giovani tra i 25 ed i 34 anni. Il secondo pubblico di riferimento € compostod  a adulti over
60.

CAGR ANNUALE +21,9%

GEN.19 NOV.19 APR.20
60.000 160.000 206.400

Ascolti Ascolti giornalieri Ascolti giornalieri
giornalieri +166.67% +29%

Voxnest (2019)
Voxnest (2020)
Entertainment & Media Outlook in Italy (2020)



PENETRAZIONE DEI PODCAST IN EUROPA, PER PAESE
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ASCOLTATOREBITUDINARIOe quel tipo di persona che amai podcast e ne fa uso regolare, con una media che arriva fino a piu ascolti a
settimana. Queste persone rappresentano un terzo della popolazione di intervistati e possonoessere definite il prototipo di ascoltatore

medio.

ASCOLTATOREERIALEvive di podcast, non puo farne a meno, tanto da ascoltarli almeno una volta al giorno. Queste persone in genere
fanno uso di podcast ovunque siano: in compagnia o soli, sul tram o al lavoro, a casao in palestra. |l podcast € il loro pane quotidiano, e

le cuffiette I'accessorioche si porterebbero anche su un'isola deserta.

ASCOLTATORBOTENZIALENon ha ancora ascoltato podcast perché non conosce questo nuovo mezzo di comunicazione.



'l 90% degl i italiani sa che cos0 0dcCceqr—; o~ erma di co
§g ° g P FREQUENZA DI ASCOLTO (%)
bene | o strumento, questa percentuale arriva a 48% per | a fascia doet
, ) Ascoltatori seriali Ascoltatori
34 e a 50% per la fascia 1824 anni. abitudinari
{ i 1 2%
18-34 anni
Q Una buona percentuale (50%) ascolta i primi minuti per decidere se ASCOLTATORI
, ~ . ALI
continuare | 6ascolto, mentre il 38% ascolta ma punt at
pri ma di i nterrompere | dascolto. I
Q In media i consumatori ascoltano 30 minuti di podcast al giorno e il 64% li Tuttii 203 Una 203 Meno
. gionio voltea voltaa volteal spesso
ascolta almeno settimanalmente. quasi settimana settimana mese
*Tutte |l e statistiche sono riferite al mercat-@&@arntali ano e ai consumatori digitald.@ nel |l a f

Digital 2021 (2021)
BVADoxa: | Podcast in Italia (2020)



IL PROFILO DEGLI UTENTI (%)

heavy light NON
users users users
SE{ Léattuale ascoltatore | ievemente
Uomo 50 58 58 46
tendenzialmente piu giovane.
Donna 50 42 42 54
18-24 anni 13 17 17 11
25-34 ann 20 27 2 i EE Il 56% predilige una pubblicazione giornaliera e il 43%
35-44 anni 26 24 26 26 una frequenza settimanale.
45-54 anni 26 23 20 28
55-64 anni 16 9 17 18
Nord Ovest 28 08 20 29 EE Una percentuale elevata ascolta serie (71%) e il 28%
Nord Est 20 " 5 19 sceglie i podcast in base alla voce, dato che aumenta
9
i 0,
Centro 20 . . " negli under 35 (30%).
Sud e Isole 33 34 37 39
*Tutte | e statistiche sono riferite al mercat-@annt ali ano e ai consumatori digitali nella f:

BVADoxa: | Podcast in ltalia (2020)



PIATTAFORME UTILIZZATE (%)

Q Spotify € il canale piu utilizzato (73%) e lo smartphone il heavy light
. . ~ users users
device preferito per | d&dascolto (67%).
Spotify 67 73 53
E . _ ) S Sito dell'autore o di .
©  1162% ha condiviso un podcast sui social media e il 41% una testata 29 28 36
preferisce i contenuti originali (il 57% nella fascia degli under Apple Music 25 29 15
24).
Audible 21 24 17
Spreaker 9 10 7
Q L689 percento fruisce di contenuti gratuiti, mentre solaoc i1 4%
ascolta solo piattaforme a pagamento Overcast | 6 ? 0
Stitcher 5 7 2
*Tutte |l e statistiche sono riferite al mercat-@&@arntali ano e ai consumatori digitald.@ nel |l a f

Nielsen Consumer Insights (2020)
IPSOS: Digital audio survey (2020)
BVADoxa: | Podcast in Italia (2020)




*Tutte

e

Léargomento del podcast
all dautore del podcast

scelta del contenuto.

La durata ideale del podcast e trai 15 e i 30 minuti
(74%), e il momento preferito della pubblicita é a

inizio programma (75%).
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DRIVER DI SCELTA (%)

consumator.i

Olrflevante

B Poco importante

B lmportantie

B Fondamentole

digitaldi nel | a

BVADoxa: | Podcast in Italia (2020)
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https://bit.ly/2xEFe3X






https://www.engage.it/brand-e-aziende/nasce-podcastory.aspx
https://www.engage.it/media/radio-capital-sceglie-le-favole-natale-podcstory-la-notte-della-vigilia/212544
https://www.engage.it/media-industry/podcastory-favole-del-natale.aspx
https://www.ansa.it/sito/notizie/cronaca/2019/12/17/le-favole-del-natale-di-podcastory-regalano-un-sorriso_39b8759a-0598-4650-b755-8232003b3a06.html



https://www.engage.it/agenzie/davide-schioppa-podcastory.aspx
https://www.ansa.it/sito/notizie/cultura/2020/04/28/arriva-fuorifase-la-nuova-serie-di-podcastory_021dd006-d1a7-42cb-8657-be2eff6f34e0.html
https://www.engage.it/media-industry/fuorifase-nuova-serie-podcastory.aspx
https://www.dailyonline.it/risultati-ricerca?query=podcastory&search_paths%5B%5D=%2Fit
https://www.engage.it/media/podcast-8d/228655
https://youmark.it/ym-interactive/podcastory-punta-sull8d-unesperienza-immersiva-ad-alto-grado-di-memorabilita/
https://podcastmania.xyz/podcastory-i-racconti-di-tutti-i-giorni/



https://www.engage.it/agenzie/podcastory-davide-lacerenza-nicole-blasi/233589
https://youmark.it/ym-interactive/podcastory-completa-la-squadra-di-ambassador-e-presenta-al-mercato-il-suo-modello-commerciale/
https://www.google.com/search?q=Podcastory+lancia+%E2%80%98Scintilla%E2%80%99%2C+la+podcast-serie+dedicata+alle+aziende+%E2%80%98Prometeo&rlz=1C1CHBF_itIT892IT892&oq=Podcastory+lancia+%E2%80%98Scintilla%E2%80%99%2C+la+podcast-serie+dedicata+alle+aziende+%E2%80%98Prometeo&aqs=chrome..69i57.466j0j7&sourceid=chrome&ie=UTF-8
https://youmark.it/ym-youmark/podcastory-apre-in-usa-sigla-una-partnership-strategica-internazionale-con-lamericana-creative-pois-on-societa-di-produzione-contenuti/
https://www.engage.it/media-industry/podcastory-apre-in-usa.aspx
https://youmark.it/ym-youmark/podcastory-no-ai-ristoranti-pizzeria-facciamo-una-sola-cosa-ma-al-top-avendo-in-casa-tutta-la-filiera-autori-voci-sound-engineering-e-pubblicazione-sperimentando-a-partire-dall8d-a-s/



https://www.engage.it/media-industry/podcastory-da-voce-ai-top-brand-della-ristorazione.aspx
https://www.engage.it/media-industry/podcastory-da-voce-ai-top-brand-della-ristorazione.aspx
https://www.engage.it/media-industry/podcastory-porta-i-podcast-sulla-smemoapp.aspx
https://youmark.it/ym-youmark/podcastory-e-appetite-for-disruption-insieme-per-fast-casual-il-podcast-che-racconta-lesperienza-dei-top-del-settore/
https://www.engage.it/media-industry/podcastory-cresce-nasce-podcastory-venture-dedicato-alla-ricerca-dei-talenti-del-podcasting.aspx
https://youmark.it/ym-interactive/podcastory-venture-cerca-nuovi-talenti-del-podcasting-se-pensate-di-avere-il-p-factor-questo-annuncio-e-per-voi/



https://www.economymagazine.it/economy/2020/10/18/news/chi-ha-orecchie-per-intendere-si-ascolti-un-podcast-22159/
https://www.engage.it/media-industry/podcastory-lancia-una-serie-originale-per-halloween-e-avvia-una-collaborazione-con-stefano-fresi.aspx
https://youmark.it/ym-interactive/davide-schioppa-founder-podcastory-il-podcast-e-un-supermedia-con-un-potere-unico-sussurra-alle-orecchie-delle-persone/
https://www.engage.it/media-industry/podcastory-roberto-parodi.aspx
https://www.engage.it/media-industry/podcastory-serie-di-podcast-in-8d-dedicata-alle-donne-vittime-di-violenza.aspx



https://youmark.it/ym-interactive/podcastory-studia-clubhouse-e-lancia-sul-mercato-unofferta-dedicata-ai-brand-che-vogliono-comunicare-attraverso-il-social-network-delle-voci/
https://www.engage.it/media-industry/clear-channel-italia-lancia-street-podcast-con-podcastory-e-da-voce-all-ooh.aspx
https://youmark.it/ym-interactive/in-esclusiva-per-loquis-una-serie-podcast-creata-da-podcastory-sulla-milano-da-bere-evento-lancio-su-clubhouse/
https://www.engage.it/web-marketing/corepla-e-podcastory-lanciano-voicegreen-la-prima-serie-dedicata-allecosostenibilita.aspx
https://www.engage.it/brand-e-aziende/jeep-lancia-una-serie-di-podcast-dedicata-ai-luoghi-piu-incantevoli-d-italia.aspx



https://youmark.it/ym-interactive/fondazione-unipolis-e-podcastory-insieme-per-lagenda-2030-onu-un-contest-per-creare-podcast-che-immaginano-un-futuro-possibile/
https://www.engage.it/media-industry/podcastory-torna-a-dare-voce-ai-maggiori-brand-della-ristorazione-.aspx




